
УРОК № 4

ТЕМА: 

ВЛИЯНИЕ  ИНФОРМАЦИИ 
НА ЧЕЛОВЕКА
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Виды визуальных материалов

Функции материалов в СМИ
  - информирование 
  - реклама: коммерческая и социальная
  - агитация 
  - политическая агитация 
  - пропаганда
  - PR-кампания
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Информирование

Информирование -  объявление о том, что что-то 
происходит или произойдет. То есть когда 
информация сообщается для того, чтобы тот, кто ее 
прочитал, просто знал.



Коммерческая реклама 

- Реклама товара.
- Реклама услуги.
- Реклама организации.
- Реклама торговой марки.
- Реклама события.
- Реклама идеи и т.д.



Социальная реклама

Социальная реклама - вид некоммерческой 
рекламы, направленной на изменение моделей 
общественного поведения и привлечения внимания к 
проблемам социума.



Агитация 

Агитация -  устная и 
печатная деятельность среди 

широких масс, имеющая 
целью распространение 

каких-нибудь идей для 
политического воспитания 

масс и привлечения их к 
активной общественно-

политической жизни. 
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Политическая агитация 

Политическая агитация  – это тоже  вид рекламы, 
осуществляется в период избирательной кампании

Цель:  побудить избирателей к голосованию за кандидата 
или против него (них).



Пропаганда
Пропаганда в современном мире  понимается как 
открытое распространение взглядов, фактов, 
аргументов и других сведений, в том числе намеренно 
искажённых и вводящих в заблуждение, для 
формирования общественного мнения или иных 
целей, преследуемых пропагандистами.



PR-кампания 
PR-кампания - ряд мероприятий, проводимых для 
осуществления задач организатора кампании 
(коммерческой, политической или социальной).
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Как много зубной пасты вы  
выдавливаете  на зубную щетку?
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На самом деле врачи советуют выдавливать 
всего ничего – шарик, горошину - зубной пасты. 
Этого вполне хватит, чтобы почистить 
зубы и таким образом вы 
будете покупать в три раза 
меньше зубной пасты.
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Примеры того, как реклама формирует 
некоторые наши убеждения:
   - Сейчас весьма распространено убеждение, что на 
     праздничном столе обязательно должна быть 
     бутылка кока-колы. 
   - Или, что надо сразу брать 2 подушечки жевательной 
     резинки. 



Как вы думаете, 
с какой целью 
это делается?









Манипуляция





О пользе СМИ









Цель этих уроков показать, что к информации надо 
относиться критически. Надо задавать себе вопросы и 
размышлять, надо искать дополнительную информацию, и не 
позволять манипулировать собой посредством информации.



В СМИ есть много способов 
манипулирования информацией.

У каждого СМИ могут быть свои цели.

Информационная безопасность – важная 
часть национальной безопасности.

Мы должны быть информационно 
грамотными. Это поможет гражданам 
обеспечивать не только личную 
безопасность, но и принимать решения, 
касающиеся национальной безопасности.
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